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Célok

A képzés célja olyan marketing szakemberek képzése, akik a marketingkommunikacié elméleti,
modszertani alapjait olyan szinten ismerik, hogy az iizleti élet kiilonbozd teriiletein felmeriild
marketingkommunikacids problémak kérdéseire megoldast tudnak adni.

Ennek megfelelden a tantargy oktatasinak célja, hogy a hallgatok megismerjék a szervezeti
kommunikacié sajatossagait, a hozzajuk kapcsolodd dontések kiilonbozé szintjeit.
Kialakitand6 kompetenciak: Tisztaban van a kommunikacid, a marketingkommunikaci6 és az
integralt marketingkommunikécio alapvetd fogalmaival, tényezo6ivel. Ismeri a marketingmix
elemeit, jellemzoéit, a marketingmix kialakitasanak déntési momentumait.

A tantérgy céljanak megfelelden a hallgatok képesek lesznek 6nélldan elemezni adott egység
integralt marketingkommunikéacios tevékenységét, tovabbd képesek lesznek egy 6nalld
stratégia Osszeallitisara. A tantargy keretében elsajatitott elméleti, gyakorlati és a modszertani
ismeretek lehetdvé teszik, hogy a hallgatok dontéseket hozzanak az integralt
marketingkommunikécios stratégia kialakitdsaval kapcsolatban.

Feladatok

A félév soran elsajatitott elméleti és gyakorlati ismeretek alapjan a hallgatok képesek legyenek
onalléan 6sszedllitani egy marketingkommunikéacis mixet, valamint a félév soran egy konkrét példan
keresztiil 6sszeallitani egy marketingkommunikacios tervet.

A tantdrgy tartalma (tematika)

MUNKAPROGRAM

HET ORA MUNKAFORMA TEMAK /TANMENET EGYENI
FELKESZULES

A marketingkommunikacid szerepe.
eléadas A kommunikacioés folyamat modelljei. Az integralt
2 marketingkommunikacio értelmezése. A hatékony
kommunikécio kidolgozasa. Kommunikacios
csatorndk és jelentdsegiik a 21. szdzadban

A marketingkommunikdcios kiltségvetés

eldadas megdllapitdsa. Dontés a kommunikécids mix

dsszetételérdl. Az integralt marketingkommunikacio
irdnyitasa és koordinalasa

A témegkommunikécio: reklamozas,

eldadds vasarlastsztonzés (SP), eseménymarketing és

pr. A reklamkampény kialakitasa, a médium
kivalasztasa és a hatékonysag mérése

. Direkt marketing és személyes eladas (PS)
A marketingkommunikacié 0j eszk&zei:
Online marketing. Gerillamarketing.

el6adas

b

A Reklam és pszicholdgia.
Megkiildnbdztetés, igéret, hitelesség.
eléadds Hatésr'nechanizmusok.

2 A befogadas kapui. A reklam feldolgozasanak
kognitiv szakasza. Az érzelmek és attitlidok vilaga

eldadas A public relations fogalmai, célcsoportjai és
eszkozel.

eloadas Projektmunkak bemutatisa
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Kovetelmény

A félév elismerésének feltétele a gyakorlatok rendszeres latogatasa,az eredményes zarthelyi dolgozat megirasa,
valamint az 6nallé projektmunka kidolgozasa és prezentalasa 10-15 percben.

Az értékelés formdja
Az érdemjegyet a félév sordn sikeresen teljesitett zarthelyi dolgozat, valamint az 6néllé projektmunkéra kapott
érdemjegy 4tlaga adja.
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